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El cine esta presente en el ADN de Nespresso

IKER BERGARA

“Este ano, pese asertanatipico, que-
rlamos seguir manteniendo nuestra
larga colaboracion con el cine atra-
vés de este Festivalalquenosuneun
granvinculo”, asegura Claudia Ayats,
directorade marketing de Nespresso.
“Estamos ante una situacion nueva
paratodos, afrontando nuevos esce-
narios cadadiay, por nuestra parte,
teniamos plena confianza en todas
las medidas de seguridad que ha
adoptado el Festival para garantizar
laproteccion detodoslos asistentes”.
Taly como explica Ayats, la firma
cafetera ha sido un afio mas patro-
cinador del Festival y su presencia
ha sido notoria en diferentes even-
tosylugares de encuentro. Ademas
de ser el Café Oficial del certamen,
Nespresso patrocinadesde 2019 el
Espacio VIP delKursaaly desde 2015
la seccién Culinary Zinema. Como
novedad, en estaedicion, el Club de
Prensa del Kursaal ha acogido las
entrevistas “Un Nespresso con...”,
donde directores de las secciones
New Directors y Horizontes Latinos
analizaban sus largometrajes de for-
ma distendida mientras degustaban
un café Nespresso.
“Lavinculacidonconelcine esalgo
inherente al ADN de Nespresso. El
arte de contar historias tiene un po-

der que cautiva al publico, y como
marca, creemos que no hay mejor
medio para contar historias que el ci-
ne. Poreso, estamos muy orgullosos
de ser el café oficial de los festivales
mas prestigiosos del mundo, entre
los que se encuentra San Sebastian”,
aseguralaresponsable de marketing.
Segun Ayats, “el Festival es uno de
los eventos cinematograficos mas
esperados a nivel nacional e inter-
nacional, que premia la excelencia
basandose enlapasiony tambiénen
la experiencia. Denominadores co-
munes que lounen con Nespresso”.

Nespresso Talents

Partiendo de esa vinculacion con el
séptimo arte, la marca ha querido ir
un paso mas alla, y desde 2016 or-
ganiza el concurso de cortometrajes
verticales Nespresso Talents. “Esta-
mos muy satisfechos con la acogi-
da que vateniendo el concurso ano
tras afno. En 2020 se ha batido el re-
cord de participacién con 743 con-
cursantes, 39 de los cuales eran de
laseccion en Espana. Mas allade la
cifra, todoslos cortometrajes recibi-
dos han demostrado un grantalento
ante elreto que seles proponia des-
de lamarca: contar como una bue-
na accion cambia para algo mejor,
lo que hemos denominado los cir-
culos virtuosos”.

Espacio VIP del Kursaal patrocinado por Nesspresso.

El director del Festival, José Luis
Rebordinos, forma parte del jurado
que se encarga de elegir los corto-
metrajes ganadores en Espana. “Es-
tamos muy ilusionados de contar con
él para este proyecto porque su ta-
lento es una inspiracion para todos

aquellos jévenes que participan”,
afirma Ayats.

El cortometraje Message Blend
de Pau Camarasa & Nicola Mesken
sellevo el primer premio, Un mirlo, un
arbol, una tele de Francisco Najera
elsegundo, y Spread Your Magic de

Lucas Sudattiel tercero. “Todosellos
han demostrado una gran creatividad
cinematograficaalahorade enfren-
tarse aesteretoy estamosrealmente
orgullosos de haber sido unaventa-
na para estos jovenes con talento”,
concluye la directora de marketing.
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